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Sichtbarkeit. Expertise.
Relevante Kontakte.

Sponsoring der productronica 2027

16.-19. November 2027



productronica Sponsoring

Dort prasent,
wo Entscheidungen entstehen.

Die Messe

Die productronicain Miinchen ist die weltweit fiihrende Messe fir
Elektronikfertigung und bildet die gesamte Wertschopfungskette ab -
von Technologien und Maschinen Uber Software und Automatisierung bis
hin zu Dienstleistungen. Hier prasentiert die Branche ihre Innovationen
und Weltpremieren.

Als Sponsor der productronica verbinden Sie Sichtbarkeit, relevante
Inhalte und personliche Kontakte.

Vor, wahrend und nach der Veranstaltung.




Mehrwert

Werden Sie als Sponsor Teil der inhaltlichen
Blihne der Branche.

8%% Was die productronica auszeichnet

= Internationale Fachmesse fir Elektronikfertigung FLOOR
CONTROL

= Relevante Zielgruppen aus Entwicklung, Management und Einkauf

= Technologien, Maschinen, Software, Automatisierung und
Dienstleistungen

= Prasentation von Innovationen und konkreten Anwendungen

= Sichtbarkeit: Prasenz an digitalen und physischen Touchpoints

lhr Mehrwert als Sponsor

= Relevanz: Ihre Marke im Umfeld passender Themen und Zielgruppen
= Expertise: Bihne fur Ihre Losungen und Innovationen
= Kontakte: Digitale Lead-Erfassung - je nach Paket

= Messbarkeit: Reichweiten-, Kontakt- und Performance Report.




M productronica
Eine internationale Entscheider-Community mit hoher Reichweite

>1.600 52

Aussteller Herkunftslander
der Aussteller

> 47.000 96%

Besucher*innen Prasenz der
MarktfUhrer

>108.000 57%

gm Ausstellungsflache Entscheider

43% 2.056.140

Leitende Positionen Webseitenaufrufe
der productronica*

Top 10 Besucherldnder 2025, neben Deutschland:
Italien, Osterreich, Frankreich, GroBbritannien, Schweiz, China, Polen, Spanien, Niederlande, Tschechien

*Mai 2025-Mai 2026 (jeweils ein halbes Jahr vor und nach der VA)



Das Sponsoring-Portfolio der productronica

Drei Sponsoringpakete

- ein passender Hebel fir lhr Ziel

~ productronica

Drei unterschiedliche Pakete, um lhre Zielgruppen vor, wahrend und nach der Messe anzusprechen.

BRAND IMPACT

% DIGITAL INFLUENCE

@s VISITOR CONNECT

max. 3 Sponsoren
Sichtbarkeit, Biihne und Networking

Performance Report Kennzahlen:
Digitale Reichweite und Interaktion, Besucherstruktur
Leadperformance

Nutzen fiir Sie:
= Bilihne flr |hre Innovationen

= Sponsoring des Aussteller-Get-togethers
= Maximale digitale Sichtbarkeit
= Qualifizierte Leads, messbare Reichweite

= Performance Report

ab 12.600 EUR €

Leistungenim Detail finden Sie auf den Folgeseiten

max. b Sponsoren

Thought Leadership und digitale
Reichweite

Performance Report Kennzahlen:
Digitale Reichweite und Interaktion, Besucherstruktur
Leadperformance

Nutzen fiir Sie:
= Digitale Sichtbarkeit

= Biihne fir Ihre Innovationen
= [nallen Hallen digitale Prasenz
= Qualifizierte Leads, messbare Reichweite

= Performance Report

13.400€

max. 3 Sponsoren
Besucherkontakte und Leadgenerierung

Performance Report Kennzahlen:
Digitale Reichweite und Interaktion, Besucherstruktur
Leadperformance und Ausschankvolumen

Nutzen fiir Sie:
= Digitale Sichtbarkeit

= Prasenzan stark frequentiertem Standort

= Direkter Kontakt zu Besuchern durch Sponsoring der Bar
= Starke Markeninszenierung vor Ort

= (Qualifizierte Leads, messbare Reichweite

= Performance Report

ab 21.300 €




Splonsoring—Pakete .;’l productronica
Brand Impact

Far Unternehmen, die ihre Marke im Umfeld der productronica sichtbar machen, ihre Losungen auf der
BlUhne prasentieren und mit Ausstellern in den Austausch treten mochten.

= Digitale Sichtbarkeit, Web, App und Push Notification
Sie profitieren von digitaler Sichtbarkeit Uber alle productronica-Kanale hinweg und konnen gezielt auf Ihren Messeauftritt aufmerksam machen.

= 30-miniitiger Prasentationsslot im Forum
Sie erhalten einen Prasentationsslot fir Ihre Losungen und Innovationen.

= Markenprasenz im Veranstaltungsumfeld sowie ein Eintrag im Online-Pressefach
Sie erhalten eine sichtbare Logo-Platzierung im jeweiligen Forum und positionieren sich bei der Presse.

= Sponsoring des Aussteller-Get-togethers
Prasentieren Sie Ihre Marke beim Aussteller-Get-together. Das Sponsoring umfasst bereits sichtbare Markenprasenz im Gastronomiebereich.
Zusatzliche Add-ons* wie eine Fotobox, Sponsor-Pull-ups oder Food-SpieBe kdnnen Sie optional hinzubuchen.

= Digitale Lead-Erfassung
Sie erhalten eine Smart-Product-Lizenz zur digitalen Erfassung Ihrer Kontakte.

= Performance Report
Sie erhalten eine Auswertung von Reichweite und Wirkung |hrer SponsoringmaBnahmen.

PAKETPREIS

ab 12.600€

A



S\pf)nsoring—Pakete .;’l productronica
&% Digital-Influence : Ihre Expertise auf der inhaltlichen Biihne

Far Unternehmen, die Innovationen erklaren, ihre Expertise positionieren und uber digitale Touchpoints in
allen Hallen sichtbar bleiben mochten

= Erweitertes Ausstellerprofil
Sie erhalten einen umfassenden digitalen Auftritt in allen Verzeichnissen, Hallenplanen und auf der productronica-Website

=  30-miniitiger Prasentationsslot im Forum
Sie erhalten einen Prasentationsslot fur Ihre Losungen und Innovationen.

= Markenprasenz im Veranstaltungsumfeld sowie ein Eintrag im Online-Pressefach
Sie erhalten eine sichtbare Logo-Platzierung im jeweiligen Forum und positionieren sich bei der Presse.

= |nallen Hallen Branding auf Digital-Signage-Stelen
Sie erhalten Prasenz auf allen Digital-Signage-Stelen mit einem 20-sektndigen Clip im Loop.

= Digitale Lead-Erfassung
Sie erhalten eine Smart-Product-Lizenz zur digitalen Erfassung Ihrer Kontakte.

= Performance Report
Sie erhalten eine Auswertung von Reichweite und Wirkung |hrer SponsoringmaBnahmen.

PAKETPREIS

15.400€

A



SPonsoring—Pakete .;" productronica
s Visitor Connect: Mehr relevante Besucherkontakte an zentralen Touchpoints

Far Unternehmen, die stark frequentierte Bereiche nutzen, Besucher personlich aktivieren und Kontakte
digital erfassen mochten

= Erweitertes Ausstellerprofil
Sie erhalten einen umfassenden digitalen Auftritt in allen Verzeichnissen, Hallenplanen und auf der productronica Webseite

= Digitale Prasenz am Eingang West
Sie erhalten einen Spot auf der digitalen Wandflache im Eingang West, an einem stark frequentierten Zugang zur Veranstaltung.

= Sponsoring productronica Bar
Sie erhalten die Mdoglichkeit, sich als Sponsor der productronica Bar von 16:00 bis 18:00 Uhr zu prasentieren - inklusive Personal, Auf- und Abbau,

Equipment, Transport und Getranken.

= Markenprasenz im Eingangsbereich
Sie erhalten wahlweise Counter Branding (6x) oder Bannerfahnen (5x)im Eingang West.

= Digitale Lead-Erfassung
Sie erhalten eine Smart-Product-Lizenz zur digitalen Erfassung Ihrer Kontakte.

=  Online-Pressefach
Sie erhalten ein Online-Pressefach zur Bereitstellung Ihrer Presse- und Unternehmensinformationen.

= Performance Report
Sie erhalten eine Auswertung von Reichweite und Wirkung |hrer SponsoringmaBnahmen.

PAKETPREIS

ab 21.300€

A
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Ihr Sponsoring auf der productronica 2027

 Welches Ziel verfolgen Sie auf der productronica?

» Markenbekanntheit, Thought Leadership, Besucherkontakte oder maximale Prasenz?
« Wir beraten Sie gerne zum passenden Sponsoringformat.

Nachster Schritt:
Beratungstermin vereinbaren und Verflgbarkeiten prufen.

O e el L

| Team Partnerships
&8 E-Mail:

12
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