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Willkommen zur BAU

Die BAU in MUnchen ist der Hotspot der
Baubranche. Hier kommen alle zusammen, die
am Planen, Bauen und Gestalten von Gebauden
beteiligt sind: Architekten, Planer, Investoren,
Industrie- und Handelsvertreter, Handwerker

u. v. m. Die BAU bundelt das Know-how aller
Branchen und Gewerke auf hohem internationalen
Niveau und fordert den Austausch von Ideen und
Informationen. Sie ermdglicht den Ausstellern

den Einstieg in neue, internationale Markte und
vermittelt den Besuchern praxisnahe
Zukunftsperspektiven und nachhaltigen Mehrwert.
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BAU

BAU: Informationen, Austausch, 2027
Produkttests und neue Kontakte

Unsere Ausstellungsbereiche — Die Trends und aktuellen Themen
die ganze Bandbreite der Branche im Blick

Netzwerken leicht gemacht




RUCKBLICK BAU 2025 BAU

Profil der BAU — Aussteller 2027

Top 10 Ausstellerlander auf der BAU 2025

Deutschland ist weiterhin das Top 1 Italien 205
Ausstellertand: China
Tirkei
1.059 Aussteller aus Deutschland )
1 107
waren auf der BAU 2025 dabei! Osterreich
Polen
Belgien
Schweiz
Spanien

Niederlande
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Quelle: Messe Miinchen GmbH Data Warehouse, Haupt- & Mitaussteller 5



RUCKBLICK BAU 2025

Profil der BAU 2025 - Besucher

Behdrden & Offentliche 1%
Einrichtungen

Schiler/Studenten 2%
Bautrager,

Projektentwickler, 8 %
Investoren

Sonstige
Architekten, o

Bauingenieure & Planer

Baustoffhandel &-
hersteller

Handwerker

1

Quelle: Besucherbefragung BAU 2025, Gelszus Messe-Marktforschung
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Top 10 Lander

1. Deutschland
2. Osterreich

3. Italien

4. Schweiz

5. Polen

6. Turkei

7. Kroatien

8. Rumanien

9. Spanien

10. China



Rahmenprogramm

RUCKBLICK BAU 2025
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Innovative Schritte fiir BIM

Deutschland

BAKA Hochschultag



AUSBLICK BAU 2027

Leitthemen 2027

Lebensraum im
Wandel

&

Material und
Ressource

&

Klimaschutz und
Klimaanpassung

BAU
2027

Digitalisierung und
Produktivitat



SPONSORING

Gestalten Sie die
BAU 2027 mit.

985 MIO MARKENKONTAKTE,
1 MESSE

-

DIGITALE & ANALOGE
KONTAKTPUNKTE

N

IHRE MARKE IM ZENTRUM
DER BRANCHE | Wﬁl&/ﬁ' BEGEGNUNGEN,

DIE ZAHLEN

A A XN\

GEZIELTE INTERAKTION
SCHAFFT SICHTBARKEIT

¥

EVENT &
= | NETWORKING

BUHNENPRASENZ &

PROGRAMMGESTALTUNG

INDIVIDUELLE
HIGHLIGHTS



BAU

Sponsoring auf der BAU 2027: Ihre Marke im Zentrum der Branche 2027

. Platzieren Sie Ihre Marke an hochfrequentierten
Sponsoring auf der BAU 9

i Touchpoints der Messe
bedeutet, Teil der zentralen

Branchenthemen, Biihnen und 5@ Positionieren Sie sich sichtbar innerhalb relevanter
Begegnungen zu sein. - | eitthemen
Es bietet Unternehmen die ot Erreichen Sie Ihre Zielgruppen auf analogen und

Moglichkeit, gezielt Sichtbarkeit digitalen Kanalen
aufzubauen, Themen zu besetzen
und ihre Marke strategisch zu

positionieren — vor, wahrend und

% Aktivieren Sie zusatzliche Reichweite Uber Ihren eigenen
Auftritt hinaus

Uber die Messe hinaus. @ Nutzen Sie kuratierte Formate fur gezielte Interaktion
und Lead-Generierung

ASANMNSNENNR
S FT PRI ELAN
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BAU

Welche strategische Wirkung méchten Sie auf der BAU 2027 erzielen? 2 027

Unternehmen nutzen Sponsoring auf der BAU & Marktposition sichtbar starken
mit unterschiedlichen strategischen Zielen. "W Prasenz zeigen und sich klar vom Wettbewerb differenzieren.

Je nach Positionierung und Marktrolle
* Innovation und Themenfiihrerschaft besetzen

ergeben sich unterschiedliche Hebel. ) , )
Zukunftsthemen pragen und als Meinungsfuhrer wahrgenommen werden.

e Reichweite und Kundenaktivierung erhéhen
Zusatzliche Sichtbarkeit, gezielte Touchpoints und qualifizierte Kontakte.

Neue Zielgruppen oder Markte erschlieBen

Qv
Neue Entscheider erreichen und internationale Sichtbarkeit aufbauen.
Q Markenerlebnis und Kundenbindung starken
&0 Marke erlebbar machen und durch besondere Messemomente in Erinnerung bleiben.

Die Sponsoringpakete der BAU 2027 sind so strukturiert, dass sie unterschiedliche
strategische Zielsetzungen gezielt unterstitzen.

11



DAS SPONSORING-PORTFOLIO DER BAU 2027

Wahlen Sie das Format, dass lhren strategischen Zielen entspricht

‘¢ BRANCHENFUHRERSCHAFT &
THOUGHT LEADERSHIP

FUr Unternehmen, die Themen setzen
und als fuhrende Stimme der Branche
auftreten wollen

THEMATISCHE
POSITIONIERUNG

FUr Unternehmen, die ihre Expertise in
einem kuratierten Kontext zeigen wollen

MAIN STAGE SPONSORING GUIDED TOUR PATRON SPONSORING
(1x) (1x)

Naming der Main Stage plus mehrere
exkl

=t Reserviert

563.700 €

4 fest reservierte Guided Tours mit
kuratierten Fachbesuchergruppen
direkt an Ihrem Stand.

19.100 €

REICHWEITE &
AKTIVIERUNG

FUr Unternehmen, die maximale

Sichtbarkeit entlang der Besucher
Journey erreichen méchten

BRAND HIGHLIGHT & AWARENESS (1x)

Exklusive Prasenz an zentralen
Ankunftspunkten — mit Video,
Gelandeplan, Ticket Counter und
Hallendurchsagen.

19.700 €

NEO STAGE SPONSORING MAIN STAGE SPOTLIGHT
(1x) (1x)

Naming der NEO Stage plus mehrere
exkl

<= Reserviert

57.400 €

Zwei exklusive Bihnenmomente fiir
relevante Zukunftsthemen und die
Leitthemen der BAU 2027.

15.300 €

NEO STAGE SPOTLIGHT
(1x)

Zwei exklusive Biihnenmomente fur
Digitalisierung, Technologie und
konkrete Losungen der Baupraxis.

15.300 €

BRAND VISIBILITY & CONTENT
(2x)

GroBformatige Prasenz im Eingang

West kombiniert mit drei

Bilhnenmomenten auf der NEO Stage
17.700 €

BRAND PROMOTION

(3x)

Aktive Besucheransprache uber alle
fuinf Messetage kombiniert mit zwei
BUhnenmomenten auf der NEO Stage.

15.600 €

BAU
2027

na oo
@0 DIGITALPRASENZ

Fur Unternehmen, die Besucher bereits
vor und wahrend der Messe digital
erreichen méchten

OFFICIAL DIGITAL PARTNER
SPONSORING (1x)

Exklusive digitale Prasenz Uber WiFi,
BAU App, Push-Nachrichten und 18
digitale Stelen.

29.400 €

12



THEMATISCHE POSITIONIERUNG

Guided Tour Patron

BAU
2027

Bringen Sie Ihre Losungen gezielt vor die richtigen Fachbesucher. Werden Sie Teil der kuratierten Guided
Tours und prasentieren Sie Ihre Themen direkt im Austausch mit Planern, Architekten und Ingenieuren.

SIS ET LA 7L 7

Exklusivleistung - 4 fest reservierte Guided Tours

Vier Touren sind exklusiv fUr Sie als Sponsoringpartner vorgesehen. Pro Tour
werden ca. 15-20 Planer, Architekten und Ingenieure fur einen ca. 10-15-
minUtigen Stopp gezielt zu Ihrem Stand gefuhrt.

Logoprasenz auf der BAU Website inkl. Verlinkung
Sichtbarkeit auf der offiziellen Sponsoren- und Partnerseite der BAU.

1 x kuratierter Beitrag im BAU Insights Newsletter
Inhaltliche Verlangerung Ihrer Themen und Losungen an die relevante BAU-
Community.

1 x Banner im BAU Insights Newsletter
Zusatzliche aufmerksamkeitsstarke Prasenz innerhalb der redaktionellen BAU-
Kommunikation.

SR/ LC/S LA
NN

» Direkter Zugang zu qualifiziertem
Fachpersonal

» Positionierung als relevanter Losungsanbieter
innerhalb eines Themas

« Einbindung in die redaktionelle BAU-
Kommunikation

* Verlangerung lhrer Prasenz in digitale Kanéle
* Hohe Glaubwaurdigkeit durch kuratierte
Auswahl

Flr Unternehmen, die dort auftreten wollen,
wo Fachbesucher bewusst hinsehen.

1 x Logoprisenz im BAU Insights Newsletter Nur 1x verflgbar

€ 19.100*

*Preise gelten exkl. USt und fur Aussteller der BAU 2027. Bei Nicht-Ausstellern fillt eine Erh6hung um 10% des Katalogpreises an.
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THEMATISCHE POSITIONIERUNG

Main Stage Spotlight

BAU
2027

Positionieren Sie Ihre Expertise dort, wo die zentralen Leitthemen und Zukunftsfragen der BAU diskutiert

werden. Zwei exklusive Buhnenmomente schaffen Raum fur relevante Impulse, Cases und Perspektiven.

* 1x 30 Min. + 1 x 15 Min. Spotlight Slot auf der Main Stage
Zwei Buhnenmomente fur Ihre Themen, Cases und fachlichen Perspektiven.

* 6 x Floorgraphics mit lhrem Firmenlogo
Prominente Besucherfuhrung zum Forum und zusatzliche Markenprasenz.

Zusatzlicher Kontaktpunkt zur Aktivierung des Publikums.

Integration in das offizielle Rahmenprogramm
Kommunikative Verlangerung Uber BAU Webseite und App.

+ 2 x Nennung durch die Moderation
Einbindung Ihres Unternehmens mit Name, Stand und thematischem Bezug.

* 2 x 15 Sek. Werbespot im Forum C2
* Logoprasenz auf der BAU Webseite inkl. Verlinkung

SR/ LC/S LA
NN

« Zwei eigenstandige Buhnenmomente fur
unterschiedliche Inhalte oder Perspektiven

» Positionierung lhrer Expertise innerhalb des

« 2 x Ausgabe messebezogener Inhalte, Werbemittel oder Gutscheine am Forum offiziellen Fachprogramms der BAU

* Hohe Glaubwiurdigkeit durch die Einbindung in
ein kuratiertes Branchenumfeld

* Verbindung von BlUhnenprasenz,
Besucherfuhrung und digitaler
Kommunikation

» Zusatzliche Aktivierung direkt im Umfeld Ihrer
Programmpunkte

Ein konzentrierter Auftritt mit hoher
inhaltlicher Glaubwiirdigkeit.

S P2INET LV 7L 7L

» Social-Media-Vorlage zur Bewerbung lhres Biihnenauftritts

Nur 1x verfiigbar

€ 15.300*

*Preise gelten exkl. USt und fiur Aussteller der BAU 2027. Bei Nicht-Ausstellern fillt eine Erh6hung um 10% des Katalogpreises an.
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THEMATISCHE POSITIONIERUNG

NEO Stage Spotlight

BAU
2027

Positionieren Sie Ihre Expertise im Umfeld von Digitalisierung, Technologie und Produktivitat. Schaffen Sie
Raum fur konkrete Losungen, Anwendungen und neue Perspektiven auf die digitale Baupraxis.

* 1x 30 Min. + 1 x 15 Min. Spotlight Slot auf der NEO Stage
Zwei Buhnenmomente fur Ihre Themen, Cases und fachlichen Perspektiven.

* 6 x Floorgraphics mit lhrem Firmenlogo
Prominente Besucherfuhrung zum Forum und zusatzliche Markenprasenz.

Zusatzlicher Kontaktpunkt zur Aktivierung des Publikums.

Integration in das offizielle Rahmenprogramm
Kommunikative Verlangerung Uber BAU Website und App.

+ 2 x Nennung durch die Moderation
Einbindung Ihres Unternehmens mit Name, Stand und thematischem Bezug.

* 2 x 15 Sek. Werbespot im Forum C2
* Logoprasenz auf der BAU Webseite inkl. Verlinkung

SR/ LC/S LA
NN

* Sichtbare Einbindung in das kuratierte
BUhnenprograrmm

» Direkte Ansprache eines qualifizierten

« 2 x Ausgabe messebezogener Inhalte, Werbemittel oder Gutscheine am Forum Fachpublikums

» Positionierung lhrer Innovation im relevanten
Branchendiskurs

» Zusatzliche Reichweite durch Webiste-, App-
und Vor-ort-Prasenz

» Aktivierung bestehender Kunden durch
personalisierte Tagestickets

Ein konzentrierter Auftritt mit hoher
inhaltlicher Glaubwiirdigkeit.

S PINELT LV 7L 7L

» Social-Media-Vorlage zur Bewerbung lhres Biihnenauftritts

Nur 1x verfiigbar

€ 15.300*

*Preise gelten exkl. USt und fur Aussteller der BAU 2027. Bei Nicht-Ausstellern fillt eine Erh6hung um 10% des Katalogpreises an.
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H REICHWEITE & AKTIVIERUNG BAU

Brand Highlight & Awareness Z 027

Sichern Sie sich exklusive Prasenz an aufmerksamkeitsstarken Touchpoints rund um Ankunft und
Orientierung auf der BAU 2027.

SR/ LC/S LA

. Exklu'sivlei_stung - bx Hallendurchsgge zum Messest?rt NMERRNnSS
Begleiten Sie den Auftakt der Weltleitmesse und begrif3en tausende von
Fachbesuchern téglich — in dem Moment, kurz bevor die Hallen sich fullen * Sichtbarkeit in allen zentralen

Eingangsbereichen der BAU
» Exklusivleistung — Gebrandete Halleniibersicht | + Hohe Wiederholungswirkung durch Video,
lhre Marke, Ihr Top-Produkt, Ihre Kundenbotschaft auf der Ruckseite (DIN A4) der Audio und Print

offiziellen Hallentbersicht — produziert fur die Besucherorientierung auf der BAU . o o
* Markenprasenz bereits in der Orientierungs-

2027 und Startphase des Messebesuchs
Exklusivleistung - Video Spot am Ticket Counter « Zusatzliche Reichweite, die den Messeauftritt
Ihre Marke besetzt diese aufmerksamkeitsstarke Bildschirmprasenz auf 6 ihrer besonderen Losungen weit Uber den

: . . , ' . Stand hinaus verlangert
Bildschirmen exklusiv — ohne weitere Partner in diesem Format

. . . Ein aufmerksamkeitsstarker Auftritt entlang
* 20 Sek. Video-Loop im Eingang West der gesamten Besucherreise.

Gro3formatige Markenprasenz auf, Deckenbildschirmen an einem der
zentralen Ankunftspunkte der BAU

Nur 1x verfiigbar
« Logoprisenz auf der BAU Website inkl. Verlinkung € 19.700%*

S PINELT LV L 7L

*Preise gelten exkl. USt und fur Aussteller der BAU 2027. 16



B REICHWEITE & AKTIVIERUNG

Brand Visibility & Content

BAU
2027

Verbinden Sie aufmerksamkeitsstarke Markenprasenz mit eigenen fachlichen Impulsen und begleiten Sie

lhre Zielgruppe Uber mehrere Beruhrungspunkte der BAU 2027.

20 Sek. Video-Loop im Eingang West

Messelaufzeit.

* 1x 30 Min. + 2 x 15 Min. auf der NEO Stage
Mehrere Bihnenmomente fur Ihre Themen, Cases und fachlichen Impulse
innerhalb des offiziellen Messeumfelds.

Logoprasenz auf der BAU Website inkl. Verlinkung
Sichtbarkeit auf der offiziellen Sponsoren- und Partnerseite der BAU.

* Prominente Kachel im Online-Ausstellerverzeichnis

Ausstellerverzeichnis.

* Hervorgehobene Kennzeichnung als Sponsoring Partner

Zusatzliche Prasentationsflache fur Ihre Marke und Botschaft direkt im digitalen

SR/ LC/S LA
NN

* Verbindung von hoher Markenreichweite und
fachlicher Positionierung

Grof3formatige Markenprasenz auf den Deckenbildschirmen Uber die gesamte

e Mehrere BUhnenmomente statt eines
einmaligen Auftritts

e Sichtbarkeit sowohl beim Messezutritt als
auch in der aktiven Informationssuche

» Digitale Verlangerung lhrer Prasenz Uber
Website und Ausstellerverzeichnis

e Limitiert auf nur zwei Partner und damit
bewusst begrenzte Verfugbarkeit

Ein Paket fir Marken, die nicht nur gesehen
werden, sondern mit ihren Themen im
Gedachtnis bleiben wollen.

Zusatzliche Differenzierung lhres Unternehmens innerhalb des
Ausstellerverzeichnisses.

SIS ET LA 7L 7

Nur 2x verfiigbar

€ 17.700*

*Preise gelten exkl. USt und fur Aussteller der BAU 2027. Bei Nicht-Ausstellern fillt eine Erh6hung um 10% des Katalogpreises an.
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B REICHWEITE & AKTIVIERUNG

Brand Promotion

BAU
2027

Erweitern Sie lhre Prasenz Uber den eigenen Stand hinaus und schaffen Sie zusatzliche Kontaktpunkte

direkt im Besucherfluss der BAU 2027.

2 x 15 Min. Biihnen-Slot auf der NEO Stage

auch inhaltlich sichtbar zu machen.

* b5 x Lizenz fiir mobile Promotion — 1 pro Messetag

auBBerhalb Ihres eigenen Standes.

Auslage Promotion-Material an 6 Info-Countern
Platzierung an sechs offiziellen Info-Countern inkl. Herausgabe durch
Hostessen (first come first serve — exklusive Auswahl)

* Logoprasenz auf der BAU Website inkl. Verlinkung
Sichtbarkeit auf der offiziellen Sponsoren- und Partnerseite der BAU.

* Hervorgehobene Kennzeichnung als Sponsoring Partner
Zusatzliche Differenzierung lhres Unternehmens innerhalb des
Ausstellerverzeichnisses.

S PINET LA 7L 7

*Preise gelten exkl. USt und fur Aussteller der BAU 2027. Bei Nicht-Ausstellern fillt eine Erh6hung um 10% des Katalogpreises an.

SR/ LC/S LA
NN

* Prasenz im Eingangsbereich bei hoher
Besucherfrequenz

Zwei kompakte Buhnenmomente, um |hr Unternehmen und relevante Themen

» Aktive Besucheransprache statt ausschlief3lich

Nutzen Sie jeden Messetag fur eine aktive Ansprache und zusatzliche Prasenz passiver Markenprasenz

» Kontinuierliche Aktivierung Uber alle funf
Messetage

» Verbindung aus personlicher Ansprache,
BUhnenprasenz und digitaler Sichtbarkeit

* Wahrnehmungssteigerung entlang der
gesamten Customer Journey

Das Paket fiir Marken, die nicht darauf warten
wollen, entdeckt zu werden - sondern aktiv
neue Kontaktpunkte schaffen.

Nur 3x verfiigbar

€ 15.600*

18



DIGITALPRASENZ

Official Digital Partner

BAU
2027

Die Digitale Sichtbarkeit der BAU — mit Ihrer Marke. Als Digital Partner sind Sie integraler Bestandteil der
digitalen Infrastruktur - vom ersten Login bis zur Hallenorientierung.

S 2INET LV 7L 7

Exklusivleistung - Gebrandeter WiFi-Login der BAU 2027
lhre Marke wird beim Zugang zum offiziellen Besucher-WLAN sichtbar.

Exklusivleistung - Kommunikation als Hauptsponsor der Messe-App
Integration der Partnerschaft auf der BAU Webseite sowie in 1 Besuchermailing.

Exklusivleistung - ,,Sponsored by“-Integration an den App-QR-Codes vor Ort

Sichtbarkeit an gut verteilten und analogen und digitalen relevanten Touchpoints.

Exklusivleistung - Logo auf dem Splashscreen der BAU App
Ohne weiteren Partner erscheint Ihr Logo exklusiv prominent beim Start der
offiziellen Messe-App.

Exklusivleistung - 10 Push-Benachrichtigungen in der BAU App
Direkte und exklusive Kormmunikationsmaoglichkeit an App-Nutzer wahrend der
Messe.

SR/ LC/S LA
NN

* Prasenz an zentralen digitalen
Kontaktpunkten der BAU

+ Kombination aus App, WLAN,
Direktkommunikation und Onsite-Screens

* Wiederkehrende Markenwahrnehmung tber
unterschiedliche Nutzungssituationen

e Direkter Kommunikationskanal durch
exklusive Push-Nachrichten

* VerknUpfung von digitaler Reichweite mit
sichtbarer Prasenz auf dem Messegelande

Eine exklusive Partnerschaft fiir Unternehmen,
die ihre Marke konsequent mit der digitalen
Visitor Journey der BAU verbinden mdchten.

Bannerplatzierung in der offiziellen BAU App

Nur 1x verfiigbar
Bannerdisplay auf allen 18 digitalen Stelen vor Ort € 29.400*

*Preise gelten exkl. USt und fur Aussteller der BAU 2027. Bei Nicht-Ausstellern fillt eine Erh6hung um 10% des Katalogpreises an.
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BAU

Individuelle Erweiterungen fiir lhr Sponsoring-Paket 2027

lhre Ziele, Ihr Setup: Kombinieren Sie Sponsoring-Pakete mit passenden Einzelleistungen - fir
zusatzliche Sichtbarkeit, starke Inhalte und messbare Interaktionen.

Vortragsslot Werbeflachen vor Ort Newsletter & Content
Positionieren Sie Ihr Thema im Sichtbarkeit an Eingangen, Reichweite vor/nach der Messe
offiziellen Rahmenprogramm Knotenpunkten, Verweilzonen verlangern
R’ I=1=1 Q

A d ]].'.|
Ticket-Voucher Digitale Prasenz Lead-Tracking
Personliche Besucheraktivierung App-/Web-Sichtbarkeit dort, wo Messbare Interaktionen Uber
& Gesprachsanreiz Besucher planen App/Scanner optional via

E:I Schnittstelle (API) I__R'

Gerne stellen wir mit lhnen gemeinsam aus den Add-Ons ein passgenaues Setup zusammen.

Detaillierte Auswahl und Preise auf Anfrage. Verfligbarkeit und Ausgestaltung nach Abstimmung. 20
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